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1. Bienvenida e introduccion

2. Mucho mas alla: reporte de SBTi sobre el diseno
e implementacion de la BVCM

3. Subir la barra: reporte de SBTi sobre la aceleracion
de la adopcion corporativa de la BVCM

4. Oradores invitados: Gold Standard, VCMI 'y LEAF Coalition
5. Preguntasy respuestas

6. Cierre



Acerca de SBTi
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DRIVING AMBITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

La iniciativa Science Based Targets (SBTi) impulsa
una accion climatica corporativa ambiciosa
permitiendo que las empresas y las instituciones
financieras de todo el mundo establezcan
objetivos de reducciéon de emisiones de gases
de efecto invernadero con base cientifica.
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*7700

empresas
en accion

/ *4700

con objetivos con
base cientifica

+*3000

COMPromisos
de emisiones
cero netas
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El estandar corporativo de emisiones cero netas se publico en SASED
TARGETS
2021 antes de la CO P27 IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Para 2050 a mas tardar

Objetivos con base cientifica de corto plazo:
objetivos de reduccion de emisiones de cinco
a diez anos en linea con las trayectorias de 1,5 °C.

Objetivos con base cientifica de largo plazo:
objetivo de reduccion de emisiones a un nivel
residual acorde con los escenariosde 1,5 ‘C a
mas tardar en 2050.

Trayectoria en lineade 1,5 °
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Reduccion de las emisiones de la cadena de valor
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Neutralizacion de emisiones residuales: cuando la
empresa ha alcanzado su SBT de largo plazo, los GE|
liberados a la atmosfera deben contrarrestarse
mediante la eliminacion y el almacenamiento
. Eliminaciones permanentes permanente del carbono de la atmosfera.

Eliminaciones

‘ Logro de objetivos de corto plazo

5 ‘ Logro de objetivos de largo plazo



La mitigacion mas alla de la cadena de valor (BVCM) es una @ SASED

recomendacion del estandar corporativo emisiones cero netas

SBTi CORPORATE
NET-ZERO STANDARD

Version 1.2

March 2024

/ TARGETS

“R9O: mitigacion climatica mas alla de la cadena de valor
(Beyond Value Chain Mitigation, BVCM):

Las empresas deberian tomar medidas o realizar inversiones fuera
de sus propias cadenas de valor para mitigar las emisiones de GEl,
ademas de sus objetivos con base cientifica de corto y largo plazo.

Por ejemplo, una empresa podria brindar un apoyo anual a
proyectos, programas y soluciones que ofrezcan beneficios
cuantificables para el clima, especialmente aquellos que generen
beneficios colaterales adicionales para las personas y la naturaleza.

Las empresas deben informar anualmente sobre la naturaleza
y escala de esas acciones”.



La BVCM no debe reemplazar ni retrasar los esfuerzos de las
empresas para reducir las emisiones de su cadena de valor

en linea con una trayectoriade 1,5 °C

Trayectorias de mitigacion compatible con 1,5 °C en el contexto del desarrollo sostenible
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Fuente: IPCC. 2018. Calentamiento global de1,5 *C. https.//www.ipcc.ch/sri5/
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Esto es coherente con el Sexto Informe

de Evaluacion (Sixth Assessment Report,
ARB) del Grupo Intergubernamental de
Expertos sobre el Cambio Climatico (IPCC),
que establece lo siguiente:

“A menos que haya reducciones
inmediatas y profundas de las
emisiones en todos los sectores,
limitar el calentamiento global
a 1,5 °C estara fuera de nuestro
alcance”

.y, ademas, que..

“Ahora hay opciones disponibles
en todos los sectores que pueden
reducir las emisiones al menos a
la mitad para el 2030".



Dada la creciente urgencia y escala de la crisis climatica,

SBTi alienta a todas las empresas a ir mas alla de los objetivos
de emisiones cero netas y tomar medidas inmediatas

y consecuentes para lograr la BVCM.
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El potencial de la BVCM para ofrecer una
mitigacion adicional y un financiamiento
climatico es significativo.

A modo de gjemplo, si en 2022 todas las
empresas con objetivos validados con base
cientifica hubieran generado una BVCM
equivalente al 100 % de sus emisiones de
alcance 1y 2, habria dado como resultado
422 millones de tCO_e de BVCM en ese ano.

Esto es mas de 2,5 veces el volumen de creditos
de carbono retirados del mercado voluntario

de carbono mundial en 2022 y mayor que las
emisiones de GE| del Reino Unido en 2022.




En febrero de 2024, SBTi publicé dos nuevos informes | BASED

- TARGETS
sobre la BYCM

@ SCIENCE L7
mecers g ORI T R v Elinforme de BVCM "Mucho
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mas alld" se desarrollo para
apoyar a las empresas en
el diseno e implementacion
de estrategias de BVCM
con el objetivo de acelerar
el progreso global hacia
emisiones cero netas.

ABOVE AND BEYOND: RAISING THE BAR:

AN SBTI REPORT ON AN SBTI REPORT

THE DESIGN AND ON ACCELERATING Elinforme de BVCM
IMPLEMENTATION OF CORPORATE ADOPTION ‘Subir la vara’ se basa en
FEHOINER L E Al OF BEYOND VALUE CHAIN la investigacion de SBTi

MITIGATION (BVCM)

VERSION 1.0

MITIGATION (BVCM)

VERSION 1.0

sobre barreras e incentivos
para la BVCMy propone
recomendaciones para una
variedad de actores, con el
objetivo de acelerar la
adopcion e implementacion
corporativa de la BVCM,

FEBRUARY 2024
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Mucho mas alla: reporte
de SBTi sobre el diseno e
iImplementacion de la BVCM



Definicion de BVCM

1"

Alcance 2

Alcance 3
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DEFINICION

Acciones o inversiones de mitigacion que
quedan fuera de la cadena de valor de una
empresa, incluidas actividades que evitan
o reducen las emisiones de GEI o eliminan
y almacenan GEI de la atmoésfera.
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Alcance 2

OBJETIVO

Alcance 3

e LaBVCM permite a las empresas acelerar
la transicion global hacia emisiones cero
nhetas, ya que ayuda a otros actores
economicos y sociales a reducir o
eliminar las emisiones de GEl.

e La BVCM permite a las empresas asumir
la responsabilidad de mantener constantes
las emisiones que continuan liberandose
a la atmodsfera a medida que avanzan
hacia el cumplimiento de sus SBT.

12



Las empresas deben tomar medidas inmediatas @ SASED

TARGETS

y consecuentes para implementar la BVCM
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Alcance 2

Alcance 3

PLAZO

Una vez que una empresa establecio un objetivo
de emisiones cero netas, se la alienta a tomar
medidas inmediatas y consecuentes para
cumplir con la BVCM cada ano a medida que
realiza la transicion hacia emisiones cero netas.



EL modelo de negocio para la BVCM: garantizar el acceso SASED

. . TARGETS
a la financiacion
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Garantizar el acceso
a la financiacion

Adquisicion y
retencion de
talentos

Diferenciacion
de marca

Oportunidades de
transicion tecnologica

Licencia social
para operar

éﬁ Ienr:/le;sién Alcance 3 Alcance 1 Alcance 2
BVCM

Una empresa del sector de la moda financia
la proteccion de la selva amazoénica para
indicar que es una marca con un objetivo
y atraer inversores centrados en negocios
> con objetivos.

Gestion de riesgos
2 legalesy |
T y reglamentarios

Resiliencia climatica
y natural
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El modelo de negocio para la BVCM: adquisicion y retencion BASED

de talentos

Adquisicion y
retencion de
talentos

Diferenciacion
de marca

Garantizar el acceso
a la financiacion

G, Inversion Alcance 3 Alcance 1 Alcance 2 Oportunidades de
&/ enla transicion tecnologica

BVCM -

Licencia social
para operar

' Gestion de riesgos
g legalesy |
s i « reglamentarios

Resiliencia climatica
y natural
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Una empresa de servicios profesionales
busca diferenciarse de sus competidores a
través de la BVCM para atraer y retener
talentos.



EL modelo de negocio para la BVCM: diferenciacion de marca SASED
TARGETS

IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Garantizar el acceso
a la financiacion
Z .\
f' Adquisicion y
' retencion de
talentos

leerenC|a<:|on
de marca

‘ Oportunidades de
transicion tecnologica

Una empresa de telecomunicaciones
financia minirredes solares para

Pura aporar diferenciarse de sus pares y desbloquear

oportunidades de primas de precios

Alcance 3 Alcance 1 Alcance 2

@

G, Inversion
&® enla
BVCM

6@ Gestion de riesgos vinculadas al liderazgo climatico.
<558 }’gg?aﬁ?entarlos

Resiliencia climatica
y natural
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EL modelo de negocio para la BVCM: oportunidades SASED

. = r _m TARGETS
de transicion tecnologica

Garantizar el acceso
a la financiacion

)
?\} Adquisicion y
1“,/7

retencion de
talentos

Egn . L
Jati Diferenciacion
de marca

G, Inversion Alcance 3 Alcance 1 Alcance 2 Oportunidades de
&’ E?Kl:aM transicion tecnologica

Una empresa de aviacion financia la BVCM

mediante la compra de créditos de carbono

Bira aperar de captura y almacenamiento directos de

carbono en el aire para ayudar a ampliar la

Geston de resgos disponibilidad de esta tecnologia y reducir
reglamentarios los costos.

Resiliencia climatica
y natural
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Garantizar el acceso
a la financiacion

N P

A Adquisicion y

%] retencion de
2 talentos

o . L
Jati Diferenciacion
de marca

Oportunidades de
transicion tecnologica

Licencia social
para operar

@ Ienalle;Sién Alcance 3 Alcance1 Alcance 2
BVCM

poetec
B

= _ = _Cadena de valor

ot 55F
B
,.:;;;ﬂ

Gestion de riesgos
legalesy |
reglamentarios

Resiliencia climatica
y natural

)
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Una empresa de tecnologia altamente
rentable financia una cartera de actividades
de BVCM para demostrar a la sociedad civil y
a los reguladores que su posicion econémica
privilegiada se equilibra con una
responsabilidad social tangible.



EL modelo de negocio para la BVCM: gestion de riesgos legales SASED
. TARGETS
y re g la m e n ta r I os IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Garantizar el acceso
a la financiacion
)
A Adquisicion y
)] retencion de
Z talentos

@ Diferenciacion
de marca
Una empresa de medios invierte en un

e e gica mecanismo de financiacion combinada que
financia soluciones basadas en la naturaleza

en Africa subsahariana, mediante el cual se

éﬁ Ienr:/e;smn Alcance 3 Alcance 1 Alcance 2
BVCM 205

Licencia social . .y
para operar aprovecha la financiacion para el desarrollo
con el objetivo de atraer y reducir el riesgo
i | lGest,on de riesgos de inversiones del sector privado en
T g : r‘é%i"a?nsentanos economias emergentes y en desarrollo.

Resiliencia climatica
y natural
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El modelo de negocio para la BVCM.: resiliencia climatica BASED
TARGETS
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Garantizar el acceso
a la financiacion

N P

A Adquisicion y

%] retencion de
2 talentos

o . L
Jati Diferenciacion
de marca

@ Ienalle;Sién Alcance 3 Alcance1 Alcance 2
BVCM

R e e gica Una empresa manufacturera financia la
restauracion de ecosistemas costeros
adyacentes a sus instalaciones de

pra operar produccion para mitigar el riesgo de
aumentos de costos o pérdida de ingresos
TEEt ot . . . y m
gl ~ S de ri relacionados con marejadas ciclonicas que
B ~-;iiﬁ; @9 Gestion de riesgos - ) . o
. Cadena de valor 4/ 1e3mehtarios dafan las instalaciones de produccion.
¥ 0 Resiliencia climatica
@ y natural
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Objetivos y principios que pueden utilizarse para informar

el diseno e implementacion de la estrategia de BVCM

2)

OBJETIVOS DE LA BVCM

Lograr objetivos de mitigacion
adicionales de corto plazo para
alcanzar el pico de las emisiones
globales a mediados de la decada
de 2020 y reducirlas a la mitad
para el 2030.

Impulsar la financiacion adicional
para ampliar las soluciones
climaticas nacientes y lograr

un ambiente habilitador para la
transformacion sistemica necesaria
para lograr el nivel de emisiones
cero netas globales para
mediados de siglo.

- SCIENCE
BASED
- TARGETS

PRINCIPIOS DE LA BVCM

ESCALA
Maximizar la
mitigacion climatica

BENEFICIOS COLATERALES
Apoyar los ODS

NECESIDAD DE
FINANCIACION
Centrarse en la
mitigacion con falta
de financiacion

JUSTICIA CLIMATICA
Abordar la desigualdad
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Oportunidades de mitigacion “alineadas con los principios”

ESCALA: maximizar la mitigacion

NECESIDAD DE FINANCIACION:

climatica

centrarse en la mitigacion con
falta de financiacion

BENEFICIOS COLATERALES: apoyar JUSTICIA CLIMATICA: abordar
los ODS la desigualdad

LAS OPORTUNIDADES DE MITIGACION ALINEADAS CON LOS PRINCIPIOS INCLUYEN LAS QUE CUMPLEN CON LOS SIGUIENTES REQUISITOS:

Tener costos de reduccion
mas bajos.

Prevenir puntos de inflexion
ecologicos y climaticos.

Evitar la tecnologia con altas
emisiones de carbono o el

bloqueo de infraestructura.

Tener el potencial de generar
Impactos positivos en cascada.

Proporcionar financiacion a
nivel jurisdiccional o del paisaje.

22

Necesitar financiamiento del
sector privado para apoyar el
cumplimiento (y
potencialmente la mejora) de
las contribuciones
determinadas a nivel nacional
(Nationally Determined
Contributions, NDC) de los
paises al Acuerdo de Paris.

Tener una falta de financiacion
y necesitar financiacion
concesional o libre de deuda
debido a un retorno de la
inversion (return on investment,
ROl limitado, periodos de
recuperacion mas largos o un
mayor riesgo de inversion.

Ofrecer beneficios colaterales,
como adaptacion, resiliencia,
medios de vida, seguridad
hidrica y biodiversidad.

Ofrecer mitigacion en paises
de menores ingresos
y mas vulnerables.

Apoyar a los grupos
desfavorecidos y marginados
mas afectados por el cambio

climatico.

Apoyar y garantizar los
esfuerzos de liderazgo y
apropiacion de los pueblos
indigenas y las comunidades
locales para lograr la mitigacion
y adaptacion climaticas.

Apoyar la transicion justa.



SCIENCE

Proceso de cuatro pasos para disenar e implementar | BASED

estrategias de BVCM de alto impacto y alta integridad

B
Paso 4

Informar actividades y
resultados de BVCM

23
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Paso 2

Establecer un
compromiso con
la BVCM

A

Paso 1
Establecer un objetivo de
emisiones cero netas y
trabajar para alcanzarlo

Paso 3

Tomar medidas para
lograr la BVCM

- TARGETS
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Paso 1: establecer un objetivo de emisiones cero netas y trabajar para alcanzarlo

1.1 Desarrollar y dar a conocer un inventario completo de emisiones de GEI
1.2 Establecer, enviar, validar y dar a conocer un objetivo de emisiones cero netas de SBTi
1.3 Desarrollar y dar a conocer un plan de transicion climatica alineado con emisiones cero

netas y trabajar para cumplirlo

Paso 2: establecer un compromiso con la BVCM

2.1 Determinar el modelo de negocio y los objetivos estratégicos de la BVCM
2.2 Definir el plazo del compromiso con la BVCM

2.3 Definir la escala del compromiso con la BVCM

Paso 3: tomar medidas para lograr la BVCM

3.1 Definir estandares de calidad y barreras de seguridad para las actividades e inversiones
de BVCM

3.2 Desplegar recursos y financiamiento hacia una cartera de actividades de BVCM

Paso 4: informar actividades y resultados de BVCM

4.1 Establecer un marco de medicion, notificacion y verificacion (Measurement Reporting
and Verification, MRV) de BVCM
4.2 Informar anualmente sobre las actividades, las inversiones y los resultados de BVCM

4.3 Realizar reclamaciones de BVCM transparentes y precisas



AN

Pasol 1.1: Desarrollar y dar a conocer un inventario completo de emisiones de GEI

Establecer un objetivo de
emisiones cero netas y
trabajar para alcanzarlo

Sugerencias del paso 1.1:

Desarrollar un inventario integral de emisiones que cubra al menos
el 95 % de las emisiones de GEI de alcance 1y 2 de toda la empresa
e incluya un inventario completo de alcance 3.

Actualizar anualmente el inventario de GEI.

Hacer que una tercera parte independiente verifigue anualmente el
inventario de GEI.

Informar todos los anos de forma publica el inventario y la declaracion
de verificacion de GEI en el estado financiero de la empresa, en el sitio
web de la empresa y a traves del cuestionario de CDP.

Ejemplos de recursos relevantes

The Greenhouse Gas Protocol

A Corporate Accounting and Reporting Standard
D EDITION

Corporate Value Chain
(Scope 3) Accounting
and Reporting Standard

Supplement to the GHG Protocol Corporate
Accounting and Reporting Standard

SCIENCE
BASED
TARGETS

IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

GHG Protocol
Scope 2 Guidance
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Paso 1 1.2: Establecer, enviar, validar y dar a conocer un objetivo de emisiones cero netas -
Establecer un objetivo de con base cientiﬁca

emisiones cero netas y
trabajar para alcanzarlo

Sugerencias del paso 1.2: Ejemplos de recursos relevantes:

e Enviar una carta de compromiso que detalle la intencion de establecer
un objetivo de emisiones cero netas con base cientifica.

Desarrollar objetivos con base cientifica de corto y largo plazo en linea
con los criterios de SBTI.
Los objetivos de corto plazo deben cubrir al menos el 95 % de las GETTING STARTED

emisiones de alcance 1y 2, y al menos el 67 % de las emisiones de SBTi CORPORATE SBTi CORPORATE GUIDE FOR

. . SCIENCE-BASED
NET-ZERO STANDARD NET-ZERO STANDARD
alcance 3, si el alcance 3 es material. NET- NETZERC TARGET SETTING

March 2024 Version 1.2 Version 11
March 2024

Los objetivos de largo plazo deben cubrir al menos el 95 % de las ‘
emisiones de alcance 1y 2, y al menos el 90 % de las emisiones de
alcance 3.

Enviar objetivos a SBTi para su validacion oficial y anunciar
publicamente los objetivos dentro de los 6 meses posteriores a su
aprobacion.

Dar a conocer anualmente las emisiones de GEI de toda la empresa y
el progreso objetivo.

25
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. . . . TARGETS
Paso 1 1.3: Desarrollar y dar a conocer un plan de transicion climatica alineado a
Estblecer inobietiode [ o @misiones cero netas y trabajar para cumplirlo

emisiones cero netas y
trabajar para alcanzarlo

Sugerencias del paso 1.3: Ejemplos de recursos relevantes:

e Desarrollar, dar a conocer y actualizar anualmente un plan de
transicion climatica alineado con emisiones cero netas de acuerdo con T T
las recomendaciones del Transition Plan Taskforce (TPT), incluida la plans
presentacion de informes sobre el progreso. TPT ioensin

Taskforce

Estandar corporativo de emisiones cero netas Vi2: El Anexo D 7.7 Disclosure
incluye orientacion adicional sobre la divulgacion del plan de Framework
transicion. 72

OCTOBER 2023
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Paso 2

Establecer un
compromiso con
la BVCM

Sugerencias del paso 2.1:

Considerar como la BVCM puede desbloquear oportunidades,
minimizar riesgos futuros y proteger y mejorar el valor de la empresa
de largo plazo.

Definir objetivos estratégicos para la BVCM.

Integrar los objetivos estrategicos de la BVCM en el plan de transicion
climatica de la empresa y las divulgaciones asociadas para facilitar un
enfoque holistico y estratégico de la accion climatica, tanto dentro
como fuera de la cadena de valor.

SCIENCE
BASED
TARGETS

2.1: Determinar el modelo de negocio y los objetivos estratégicos de la BVCM PLSAR UAACCION LA CORPOTIAIBEIO5

Ejemplos de recursos relevantes:

Enterprise Risk Management
Applying enterprise risk management to Task Force on
environmental, social and governance-related risks Climate-related

Financial Disclosures
Guidance on Risk Management
Integration and Disclosure

EDSD | ##r wbcsd

Fuentes:
https:./wwwwbcsd.org/Programs/Redefining-Value/Making-stakeholder-capitalism-actionabl
e/Enterprise-Risk-Management/resources/Applying-Enterprise-Risk-Management-to-Environ
mental-Social-and-Governance-related-Risks; https:/www.fsb-tcfd.org/
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Paso 2 TARGETS
S O 2 ] 2 : Deﬁ n i r el p lazo d el co m p ro m i So Co n l,a BVC M IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Establecer un
compromiso con
la BVCM

Ejemplos de recursos relevantes:

Sugerencias del paso 2.2:

e Determinar el periodo del compromiso prospectivo. Se recomienda
que esto cubra un periodo de cinco anos o Mas.

e Informar publicamente sobre el periodo de compromiso con la BVCM.

e Revisar periodicamente los compromisos con la BVCM.

SBTi CORPORATE SBTi CRITERIA AND
NET-ZERO STANDARD RECOMMENDATIONS
FOR NEAR-TERM

March 2024 TARGETS

Version 5.1
April 2023

Fuente: https://sciencebasedtargets.org/resources/
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Paso 2

Establecer un
compromiso con
la BVCM

2.3: Definir la escala del compromiso con la BVCM

SCIENCE
BASED
TARGETS

IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Tres métodos para determinar la escala del compromiso con la BVCM

METODO TONELADA POR
TONELADA

Una empresa ofrece una BVCM proporcional al
impacto climatico de un porcentaje definido de
sus emisiones de GEl constantes.

Por ejemplo, por cada 1 tCO_e de emisiones
constantes, la empresa entrega 1 tCO_e de BVCM.

CI:7/\¢

A,

METODO DINERO POR TONELADA

Jna empresa canaliza la financiacion hacia la BVCM
iplicando un precio del carbono a sus emisiones de
GEl constantes.

Por ejemplo, por cada 1 tCO_e de emisiones

constantes, la empresa destina 100 dolares
a la BVCM.

©)

AL,

METODO DINERO POR DINERO

Una empresa canaliza la financiacion hacia
la BVCM en funcion de una participacion
definida en las ganancias o ingresos.

Por ejemplo, la empresa destina el 1 % de sus
ganancias cada ano a la BVCM.

©O)©O)
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Establecer un 2'3: Deﬁnir I'a escala del‘ Compromiso con I'a BVCM IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA
compromiso con

la BVCM

El enfoque de mejores practicas propuesto por SBTi

Precio del Emisiones de 5 : SBTi considera que el precio del carbono con base cientifica
resupuesto L . .
eclgelelylefelely alcance 1,2 b representa el valor econdmico de las emisiones de GEl, segun

D financiero
base cientifica Yy 3 lo siguiente:

Evaluacion cientifica solida del costo externo de las emisiones
de GElI (los costos de las emisiones que paga el publico).

Evaluacion cientifica solida de los costos esperados asociados
con el logro de una trayectoria de 1,5 °C.

El costo realy completo de reducir de forma total y permanente
una determinada emision de GEl.
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Paso 2

Establecer un
compromiso con
la BVCM

El enfoque de mejores practicas propuesto por SBTi

Emisiones de “reche eel Presupuesto
carbono con

alcance 1,2y 3 . . financiero
y base cientifica

adicionales de corto plazo para alcanzar el pico de las emisiones
globales a mediados de la década de 2020 y reducirlas a la
mitad para el 2030.

equivalentes al 50 % de las emisiones constantes de alcance 1-3 (es decir,
el 50 %, tonelada por tonelada).

Utilizar una parte del presupuesto para lograr resultados de la BVCM ex post 0® OBJETIVO 1 DE LA BVCM: ofrecer resultados de mitigacion

Utilizar el presupuesto restante para financiar una combinacion de o siguiente:

o  Resultados adicionales de la BVCM ex post. . o o
o Laampliacion de las soluciones climaticas incipientes y las e OBJETIVO 2 DE LA BVCM: impulsar la financiacion adicional para

actividades propicias. ampliar las soluciones climaticas nacientes y lograr un ambiente
o  Adaptacion o pérdida y dafio, habilitador para la transformacion sistémica necesaria para
lograr el nivel de emisiones cero netas globales para mediados
de siglo.
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Paso 3 3.1: Definir estandares de calidad y barreras de seguridad para las actividades - TARGETS

O 0 IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA
Tomar medidas para | € iNvVersiones de BVCM
lograr la BVCM

Sugerencias del paso 3.1: Ejemplos de recursos relevantes:

e Comprometerse con estandares de calidad minimos para garantizar la
adicionalidad y la permanencia, y evitar fugas y el doble conteo N
cuando sea relevante. L‘J C CQI ‘.

Transparent Scores for Carbon

Establecer y dar a conocer principios de salvaguarda para garantizar it Oty

que las actividades de BVCM no tengan un impacto social o ambiental Tropical Forest
adverso y comprometerse con ellos. Credit Integrity

Guide for
53 SD VISta [VERRA] Companies

% ASSESSM :
R\
&4 Gold Standard % AND ASSESSMENT PROCEDURE
> o the Global Goals sy 2023




Paso 3 3.2: Desplegar recursos y financiamiento hacia una cartera de actividades de BVCM

Tomar medidas para
lograr la BVCM

Sugerencias del paso 3.2: Ejemplos de recursos relevantes:

e Dirigir finanzas y recursos donde mas se necesitan de acuerdo con los

objetivos y principios de la BVCM definidos en SBTi. ioce
Divulgar publicamente como las actividades e inversiones de BVCM de
la empresa se alinean con los objetivos y principios de la BVCM

de SBTI.

Climate Change 2022 Finance for climate action

e . Scaling up investment for
Mitigation of Climate Change SlirnSte dnd devaiopmant

Report of the Independent High-Level
Expert Group on Climate Finance

November 2022

Werking Grup1 conributontothe 4+
Sich Assessment Reportof the w @
Intrgovernmental Panel o Clte Change wio UNEP

SCIENCE
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CLIMATE
INEQUALITY
REPORT
2023

Fair taxes lot’

a sustainable future
in the Global South
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Paso 4 4.1: Establecer un marco de medicion, notificacién y verificacion (MRV) de BVCM PSR NAACOON LTI CORFCRATIAVBIGCS4

Informar actividades y
resultados de BVCM

Sugerencias del paso 4.1: Ejemplos de recursos relevantes:

The Greenhouse Gas Protocol

e Desarrollar un marco de MRV de BVCM para medir, notificar y verificar
los resultados de la mitigacion como consecuencia del financiamiento
de BVCM durante un periodo.

A
M 4 TR

7 .5
‘ th )

Monitoring, Reporting 7

Confiar en los estandares y marcos de notificacion existentes para
& Assurance (MRA)

REDD+

calificar y asegurar las actividades e inversiones de BVCM. \: | Tl ¥ \ = i

ENVIRONMENTAL
EXCELLENCE

Hacer que una tercera parte independiente que evalue la precision e o
integridad de una intervencion de reduccion o eliminacion de
emisiones verifique los resultados de mitigacion de BVCM.

En ausencia de estandares existentes, desarrollar y dar a conocer
indicadores y métricas especificos de BVCM que un auditor aprobado
pueda garantizar de forma independiente siguiendo estandares de
aseguramiento aceptados en el ambito internacional.

Difundir publicamente los certificados o declaraciones de verificacion
anuales.
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Paso 4 4.2: Informar anualmente sobre las actividades, las inversiones y los resultados de

Informar actividades y M
resultados de BVCM

Sugerencias del paso 4.2:

Informar de forma transparente sobre el financiamiento desplegado
para BVCM, asi como las intervenciones de mitigacion y los resultados
y beneficios colaterales anualmente (en linea con el periodo de
informe del inventario de GEl de la empresa). Las reducciones vy
absorciones de emisiones deben informarse por separado.

Informar sobre las actividades e inversiones de BVCM a través del
cuestionario de CDP anual, en el estado financiero anual y los informes
anuales de sostenibilidad o en el sitio web.

Cuando sea relevante, las empresas deben informar sobre la
externalidad de los GEI vinculada a sus emisiones constantes.

Ejemplos de recursos relevantes:

DP questionnaires 2023

Disclosure

Framework ~#

Climate change

Climate change questionnaire for
companies disclosing to the 2023 request.

SCIENCE
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Task Force on
-related




Informar actividades y

=)

Paso 4

resultados de BVCM

Sugerencias del paso 4.3:

Asegurarse de que las reclamaciones cumplan con las leyes
y reglamentaciones que rigen y regulan las declaraciones
y reclamaciones ambientales en las jurisdicciones pertinentes.

Elegir el tipo de reclamacion de BVCM (por ejemplo, de compensacion
o contribucion) en el contexto de los objetivos comerciales y el
contexto reglamentario.

Respaldar las principales reclamaciones (como el compromiso con la
BVCM) con una narrativa matizada que informe el contenido completo,
el contexto y las limitaciones de la reclamacion.

Garantizar que las reclamaciones de BVCM cumplan con los requisitos
generales de reclamaciones ambientales de alta integridad y alta
ambicion.

En la medida de lo posible, las empresas deben asegurarse de que
sus reclamaciones de BVCM sean auditadas o certificadas por un

4.3: Realizar reclamaciones de BVCM transparentes y precisas

Ejemplos de recursos relevantes:

Making Credible
Jurisdictional Claims

| ISEAL.Good Practice Guide

FAIRLY CONTRIBUTING
TO GLOBAL NET ZERO

Considerations for credible claims

SCIENCE
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Claims Code
of Pract
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- Pasf_’jd 4.3: Realizar reclamaciones de BVCM transparentes y precisas LS4 A O CMATEA ORI
resultados de BVCMy
RECLAMACIONES DE COMPENSACION RECLAMACIONES DE CONTRIBUCION

Las reclamaciones de compensacion climatica son aquellas que
transmiten al publico que evitar, reducir o eliminar las emisiones de
GEl mas alla de la cadena de valor de una empresa contrarresta o
‘compensa’ las emisiones liberadas dentro de las operaciones o la
cadena de valor de una empresa. Un ejemplo de reclamacion de
compensacion es la reclamacion de neutralidad de carbono.

Las reclamaciones de compensacion son cada vez mas objeto de
escrutinio publico y reglamentacion en diferentes jurisdicciones.

Las reclamaciones de contribuciéon climatica son aquellas que
transmiten al publico que la organizacion ha brindado apoyo o
financiamiento a acciones mas alla de la cadena de valor de la
empresa (incluso a traves de acciones colectivas) con un resultado
esperado de mitigacion climatica (cuando las acciones son
relevantes para el resultado de desempeno esperado).

A diferencia de las reclamaciones de compensacion, las
reclamaciones de contribucion no implican que los resultados de
la BVCM esten compensando o contrarrestando las emisiones
restantes de la cadena de valor de los reclamantes, sino que se
comunican como una contribucion a los esfuerzos globales de
mitigacion climatica o, incluso, a los esfuerzos de un pais.

SBTi no tiene planes de validar las reclamaciones de BVCM dado que otros actores estan trabajando en esto.
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Subir la vara: reporte de SBTi sobre
la aceleracion de la adopcion
corporativa de la BVCM



El informe “Subir la vara” de SBTi describe una “declaracion del @ v
TARGETS

problema” y una “vision” para acelerar la adopcion corporativa

de la BVCM

DECLARACION DEL PROBLEMA

Hay una cantidad insuficiente de empresas que
financian e implementan la BVCM de manera
consecuente y a una escala acorde con la magnitud
de la crisis climatica.

VISION

Una masa critica de empresas esta yendo mas alla
de los objetivos con base cientifica para financiar
e implementar la BVCM, lo que contribuye
colectivamente con un volumen significativo
de financiacion y mitigacion para abordar
la crisis climatica.




SBTi realizé una investigacion en 2023 sobre las barreras y los | BASED
/ TARGETS

incentivos para la adopcion corporativa de la BVCM

Las empresas, las instituciones financieras y las pymes citaron

_ = Los incentivos fiscales y la evaluacion de las reclamaciones de
el miedo a una acusacion de lavado verde y la falta de una

BVCM se identificaron como los principales nuevos mecanismos

reclamacion creible de BVCM como las principales barreras de incentivos en términos de su impacto potencial para impulsar
que impiden la financiacion de la BVCM el financiamiento de la BVCM

Clasificacion de barreras de las empresas, instituciones financieras Clasificacion de incentivos de las empresas, instituciones financieras
y pymes (media) y pymes (media)
Cuanto menor sea el numero, mas importante serd la barrera Cuanto menor sea el numero, mds impacto tendrd el incentivo

Miedo a una acusacion de lavado verde

Falta de una reclamacion creible para comunicar la
BVCM

Modelo de negocio financiero debil

Falta de orientacion estandarizada sobre estandares
minimos y mejores practicas

Falta de demanda del cliente (B2B)
Falta de demanda de los consumidores
Falta de demanda de los inversores

Falta de fondos disponibles

Percepcion de riesgos ambientales
y sociales asociados a la BVCM

40

Incentivos fiscales

Evaluacion y certificacion de las reclamaciones de BVCM por parte de un
organismo especializado

Campanas orientadas al consumidor para garantizar que la BVCM se
considere parte de la licencia social para operar y destacar a las empresas
de alta ambicion

Reglamento sobre reclamaciones de BVCM

Evaluacion y certificacion de los objetivos de BVCM
por parte de un organismo especializado

Integracion de los requisitos de presentacion de informes de la
BVCM en marcos ESG, como SASB, GRI e ISSB

Desarrollo de estandares de BVCM por parte de un organismo
especializado

Integracion de los requisitos de informes de la BVCM en TCFD

Integracion de los requisitos de presentacion de informes de la BVCM al
cuestionario de CDP

Fuente: https://sciencebasedtargets.org/resources/files/BVCM-Public-Consultation-Results.pdf




Con base en esta investigacion, SBTi propone un conjunto
de herramientas para abordar las barreras e incentivar
la BVCM corporativa

COMPROMETER PERMITIR

Generar aceptaciony
educar a una variedad
de partes interesadas
sobre por qué es
necesaria la inversion
corporativa en BVCM,
como se pueden
beneficiar y cuales son
las mejores practicas.

Permitir a las empresas
financiar e implementar
la BVCM a través de
herramientasy
mecanismos de
implementacion.

INCENTIVAR

Enviar senales de
mercado para
incentivar a las
empresas a financiar e
implementar la BVCM

OBLIGAR

Obligar a las empresas
a financiar e
implementar la BVCM
o a informar sobre
las actividades e
inversiones de BVCM

SCIENCE
| BASED
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MOVILIZAR

Generar impulso para
movilizar y acelerar
la adopcion e
implementacion
de la BVCM




En el informe, se ilustran los tipos de acciones que diferentes
actores podrian realizar para acelerar la adopcion corporativa

de la BVCM

Desarrollar mecanismos de
gobernanza, normas y regulacion de
reclamaciones para garantizar la
integridad y nivelar el campo de juego
para reducir el riesgo de lavado verde
asociado con la BVCM.

Encargar investigaciones e interactuar
con miembros corporativos para
resaltar las oportunidades y los
beneficios especificos del sector
vinculados a la BVCM.

Alentar a los empleadores a incluir una
estrategia de donacion equivalente
para la BVCM.

Proporcionar reconocimiento a las
empresas que implementan la BVCM,
por ejemplo, a traves de niveles de
mayor ambicion o definiendo y
validando reclamaciones de BVCM de
alta integridad.

42

Responsables de
formular politicas

Asociaciones
industriales

Empleados

Autores de normas
voluntarias e
iniciativas de
divulgacion

Inversores

Medios de
comunicacion

Consumidores

Organizaciones
multilaterales

ONG de defensa

Ciudadanos

Mundo academico
y de investigacion

Clientes
(transacciones
entre empresas)
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Realizar campanas de movilizacion para
alentar a las empresas a tomar medidas
sobre la BVCM.

Utilizar las redes sociales para elogiar a
las empresas que implementan la
BVCM y nombrar a las que no lo hacen.

Desarrollar herramientas de
seguimiento y mapeo para identificar
areas de alto potencial de impacto de

inversion.

|dentificar riesgos fisicos compartidos
en las cadenas de suministro que
pueden abordarse a traves de la BVCM
del proveedor/cliente.
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Oradores invitados



Oradores invitados (de la mafana) @ SASED
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IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Owen Hewlett Mark Kenber Eron Bloomgarden

Gold Standard
Gerente técnico

VCMI

Director ejecutivo

Emergent

Gerente ejecutivo
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Oradores invitados (de la tarde) @ SASED
TARGETS

IMPULSAR UNAACCION CLIMATICA CORPORATIVA AMBICIOSA

Owen Hewlett Mark Kenber Edwina McKechnie

VCMI Emergent

Director ejecutivo

Gold Standard

Gerente tecnico Vicepresidenta ejecutiva de

Compromiso Corporativo
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Preguntas y respuestas



Explore los recursos mas recientes de SBTi

para obtener mas informacion

https://sciencebasedtargets.org/beyond-value-chain-mitigation

SCIENCE
BASED
TARGETS

DRNING AMITIOUS CORPORATE CLIMATE ACTION

ABOVE AND BEYOND:

RAISING THE BAR:

AN SBTI REPORT ON AN SBTI REPORT

THE DESIGN AND ON ACCELERATING
IMPLEMENTATION OF CORPORATE ADOPTION
BEYOND VALUE CHAIN OF BEYOND VALUE CHAIN
MITIGATION (BVCM) MITIGATION (BVCM)

FEBRUARY 2024 FEBRUARY 2024
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Resumen ejecutivo traducido de “Mucho mas alla"

2940747 970-
E5B3EHEEELT:
NYa—Fz—VERBRXI
£ (BVCM) DERL
EEICET3SBTi ME®

PATIRE
B - SBTHM{ERELL
SLRZE (BVCM) 3R
T AISEHER &

224527

MUCHO MAS ALLA:
REPORTE DE SBTI
SOBRE EL DISENO E
IMPLEMENTACION DE
LA MITIGACION MAS
ALLA DE LA CADENA DE
VALOR (BVCM)

ALLER ENCORE PLUS LOIN: UN
RAPPORT DE LA SBTISUR LA

ACIMA E ALEM: UM
RELATORIO DA SBTI
SOBRE O PROJETOE A

= 3aalal g asanati () Ti DES MESURES DATTENUATION
IMPLEMENTACAO DA d“:‘h" ?mz P (,?B | ) DES EMISSIONS AU-DELA DE
MITIGACAO ALEM DA &) 5 D LA CHAINE DE VALEUR (BVCM,
CADEIA DE VALOR (BVCM) (BVCM) 4asll DE LANGLAIS ‘BEYOND VALUE

33y S 13l gaa )

alall ) saiied) Calaay) CONCEPTION ET L'EXECUTION

CHAIN MITIGATION")
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GRACIAS

Science Based Targets Initiative is a registered charity in England and Wales (1205768) and a limited company registered
in England and Wales (14960097). Registered address: First Floor, 10 Queen Street Place, London, England, EC4R 1BE.

& sciencebasedtargets.org X @ScienceTargets @ Science Based Targets

SBTI Services Limited is a limited company registered in England and Wales (15181058). Registered address: First Floor,
10 Queen Street Place, London, England, EC4R 1BE. [ /science-based-targets = info@sciencebasedtargets.org

SBTI Services Limited is a wholly owned subsidiary of Science Based Targets Initiative.




